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GDNZ230 - Marketing de la conception de l'innovation

Présentation
Objectifs pédagogiques

Apporter aux auditeurs les outils, méthodes et principes du marketing de la conception

Compétences

Capacité a bien maitriser les méthodes, approches et principes du marketing de la conception

Programme
Contenu

- Intégration des grandes tendances d'évolution de la société dans la conception d'innovation

- Principes, méthodes et outils d'identification d'axes d'innovation

- Méthodes d'analyse qualitative

- Principes, méthodes et outil de compréhension des consommateurs :
liens avec Livings Labs,

construction, intégration des communautés d'utilisateurs et

démarches de co-

crowdsourcing, analyse du processus d'achat et de diffusion d'une innovation.

Modalités de validation

e Contréle continu
o Mémoire

Description des modalités de validation

Ecriture d'un cas d'innovation et présentation a l'oral
Bibliographie
Titre

La dynamique stratégique de l'entreprise : Innovation, croissance
et redéploiement a partir de I'arbre de compétences

The diffusion of innovation

Managing Innovation - Integrating Technological, Market and
Organizational Change
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