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Présentation
Objectifs	pédagogiques
Donner	les	bases	de	la	logique	et	de	la	démarche	marketing

Compétences
Intégrer	l'aspect	marketing	dans	un	projet	technique

Programme
Contenu

Logique	et	démarche	marketing
Marketing	stratégique	et	opérationnel
Analyse	du	marché
Analyse	4P,	analyse	SWOT
Instruments	 de	 la	 politique	marketing	 :	 politique	 des	 produits,	 de	 prix,	 de	 distribution,	 de
communication

Modalités	de	validation
Contrôle	continu

Description	des	modalités	de	validation
Devoirs
Travaux	pratiques
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